نموذج إعادة صياغة
نموذج إعادة صياغة محتوى
تحويل النص الأولي إلى صياغة أكثر مهنية ووضوحًا
	ما الذي يبرزه هذا النموذج؟
• تحسين الأسلوب من دون الإخلال بالمعنى
• رفع جودة العرض والوضوح
• التعامل مع نصوص عامة وعلمية/طبية



النص قبل إعادة الصياغة
في كثير من المتاجر الإلكترونية يتم وضع وصف سريع للمنتج بدون تفاصيل مهمة، وده بيخلي العميل مش فاهم الفرق بين كل منتج والتاني. كمان أحيانًا الكلام بيكون مكرر أو مش مرتب وبالتالي الصفحة شكلها ضعيف ومش بتساعد على اتخاذ قرار الشراء.
التعامل مع المحتوى العلمي أو الطبي يحتاج دقة في المصطلحات وعدم نقل الكلام بشكل حرفي فقط، لأن الترجمة الحرفية ممكن تطلع المعنى غير واضح أو غير مناسب للقارئ العربي.
النص بعد إعادة الصياغة
يعتمد نجاح صفحة المنتج في المتجر الإلكتروني على وصف واضح ومنظّم يشرح الفائدة الأساسية، ويبرز الفروقات بين الخيارات المتاحة، ويقدّم المعلومات التي يحتاجها العميل قبل الشراء. فعندما يكون المحتوى دقيقًا وغير مكرر وسهل التصفح، ترتفع ثقة الزائر بالمنتج وتصبح عملية اتخاذ القرار أسرع وأكثر سلاسة.
أما المحتوى العلمي والطبي فيتطلب مستوى أعلى من الانتباه؛ إذ لا يكفي نقل المصطلحات ترجمةً حرفية، بل يجب فهم المعنى العلمي أولًا ثم تقديمه بصياغة عربية دقيقة ومفهومة. وبهذا نحافظ على صحة المعلومة ونضمن وصولها إلى القارئ بأسلوب مهني وواضح.
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